
MARIE GOMANNE

PROFIL
En reconversion professionnelle après dix ans d'expérience en
communication et marketing, j'ai choisi de me tourner vers les métiers
du HSE. Je recherche une alternance qui me permettra d'acquérir une
expérience terrain solide et de contribuer activement aux démarches
d'amélioration continue au sein d'une organisation.

EXPÉRIENCE
Chef de produit, 05/2022 - Actuel
Ubisoft - Saint-Mandé - CDI

Chef de projet marketing/communication, 10/2017 - 05/2022
Warner Music France - Paris - CDI

Chef de projet marketing/communication, 08/2016 - 10/2017
Universal Music France - Paris - CDI

FORMATION
Master 2, Manager QSE, 2026 - En cours
Tasq-OM - Puteaux, ile-de-france

Master, Web management et Marketing digital, 09/2016 - 09/2017
SUPDEPUB - Paris, France

DESS, Gestion des organismes culturels, 09/2014 - 06/2015
HEC MONTREAL - Canada

Bachelor, Commerce international, 09/2010 - 06/2014
Neoma Business School - France

COORDONNÉES
78800 Houilles

+33676953875

marie.gomanne@gmail.com

Permis B - Véhiculée

COMPÉTENCES

LANGUES
Français

Langue maternelle
Anglais

Bilingue

CENTRES D'INTÉRÊT
Musique, cinema et expo
Pratique du yoga
Avide lectrice de roman de SF

EN RECHERCHE D'ALTERNANCE DANS LE HSE - RECONVERSION PROFESSIONNELLE

Mise en place de plan d'action marketing fédérant les différentes
parties prenantes autour d'objectif communs.

•

Collaboration avec les équipes pluridisciplinaires (commercial, RP,
produit...) pour optimiser les processus et améliorer la
communication.

•

Organisation du travail en priorisant les tâches dans le but de
répondre aux attentes et de respecter les délais.

•

Contrôle de résultats et recommandations•

Élaboration et mise en œuvre de stratégies marketing pour
augmenter la notoriété de la marque et stimuler les ventes.

•

Déploiement du plan marketing opérationnel, participation à la
conception des outils d'aide à la vente.

•

Management de projet et coordination avec des partenaires externes
et internes

•

Contrôle de résultats et recommandations•

Déploiement du plan marketing opérationnel, participation à la
conception des outils d'aide à la vente.

•

Production de supports de communication (newsletter, bannières
web, post réseaux sociaux ..)

•

Management de projet et coordination avec des partenaires externes
et internes

•

Gestion de projet•
Communication•
Force de proposition•
Sens de l'initiative•
Rigueur•
Autonomie•
Microsoft office suite•
Opus/Tableau/PowerBi•
Canva/Capcut•


